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Agenda

1. Herausforderungen im Schweizer Tourismus

2. Funktionsweise von Crowdfunding auf Projektebene und
Einsatzmadglichkeiten auf Destinationsebene

3. Kampagne «Davoser Schlitten»
4. Erfolgsfaktoren von Crowdfunding-Kampagnen im Tourismus
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1. Herausforderungen im Schweizer Tourismus

Externe Einflussfaktoren:
* Wirtschaftskrise

o Starker Franken

* Neue Technologien

e Verstarkte Konkurrenz

- Steigende Bedeutung von innovativen Produkten und Dienstleistungen

Interne Herausforderungen:
« Komplexe Netzwerke aus Leistungstragern (Beier & Wagner, 2014)
 Komplexe Gemengelage verschiedenster Beziehungen

- Erschwerte Realisierung von notwendigen Innovationen

- Innovation ist Kernaufgabe der Dachorganisation (z.B. im Destinations-
management) um Wettbewerbsfahigkeit zu erhalten (Bieger, 2005)
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2. Neue Wege Uber Online-Plattformen - Destinationsebene

Crowdsourcing:
» Mdglichkeit der Vernetzung von Organisationen, Akteuren & Stakeholdern

« Generierung von Ideen aus Online-Community tber Crowdsourcing-
Plattformen (Beier & Wagner, 2015)

« Einbezug der Offentlichkeit zur Ideengenerierung bereits erfolgreich
eingesetzt (Hinterholzer & Jooss, 2013)

* Fehlende Komponente des Instruments: Finanzierung

Crowdfunding:

« Finanzierung von innovativen Projektvorhaben verschiedener
Leistungstrager (Beier & Wagner, 2014)

» Beitrag zur Netzwerkentwicklung der Destinationen
» Sichtbarkeitsmachung verschiedener Akteure
» Marketing-Effekte auf Destinationsebene
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2. Funktionsweise Crowdfunding - Projektebene

» Aufschalten eines Projekts auf eigener Homepage oder Crowdfunding-
Plattform (z.B. 100-days.net)

» Ziel: Erfragen von bendtigten Geldmitteln zu Realisierung eines Projekts im
Austausch fir verschiedene Gegenleistungen:
* Spenden
* Nicht-monetare Rewards
» Materielle Belohnungen (Produkt oder Dienstleistung selbst)
- Keine finanziellen Beteiligungen (Unterschied zu Crowdinvesting)

«All-or-Nothing»-Prinzip

Zuséatzliche Mehrwerte (Beier, Frih & Wagner 2014):
» Pre-Market Check
» Marketing-Effekte fur Unternehmen oder Produkt
e Online-Reichweite
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3. Kampagne «Davoser Schlitten»

INTRO PROJEKT INITIATOR NEWS BOOSTER GOODIES http://www.100-days.net/de/projekt/ TEILEN "

DAVOSER SCHLITTEN "e
LASST UNS DIE URALTE TRADITION BEWAHREN v

39670

305,1% FINANZIERT!

100-DAYS.NET GRATULIERT! ‘

LETZTE NEWS ZUM PROJEKT ...

GOODIES

GRIISSE AUS DAVOS
mehr...

TEILE DIESES PROJEKT

fvilinm~
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3. Kampagne «Davoser Schlitten» - Ertrage aus der
Kampagne

Direkte Ertrage aus der Kampagne:
 Knapp CHF 40°000.- Umsatz

« 53 bestellte Schlitten

* Neue Schlittenproduktion

Eine lkone soll zuriickin = _ =~
A -

ihre Heimat

Seit Jahrzehnten schon werden im Biindnerland keine D)
Davoserschlitten mehr hergestellt. Der Schreiner Paul Ardiiser will & Fy
das dndern - mit Crowdfunding.

» Beitrag in der Tagesschau vom 01.
Marz 2015 des Schweizer
Fernsehens

e PR in Print und Online - NZZ,

Davoserschlitten sollen wiederaus Day ¥ f & % y! A 20minuten...
e E— T ¢ r
' « Kooperation mit lokalen Partnern

(Hotel InterContinental,
Wintersportmuseum)

Hy
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3. Kampagne «Davoser Schlitten» - weitere Effekte aus der
Kampagne

» Sichtbarkeit der Boosts

- weitere Teilnehmer

» Sichtbarkeit regionale Geldgeber -> weitere regionale Geldgeber

Thomas
Griesmaier
Vor 80 Tagen

Susanne
Griesmaier
Vor 80 Tagen

Reto Lippuner
Vor 80 Tagen
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SPEMNDE
CHF 650

SPENDE
CHF 650

SPEMNDE
CHF 80

serei | Me:
Y

Ein Revival besonderer Art fiir den
Brand Davos - super.

Super-Idee - wir und die nachste
Generation freuen sich.

Super Sache

Tinner GmbH SPENDE
Schlosserei CHF 650
Metallbau

Yor 92 Tagen

Daniel Schadegg SPENDE
Yor 92 Tagen CHF 15

Egon-und-Ingrid- SPENDE
Hug Stiftung CHF 1'000
Vor 93 Tagen

Thiny Mode AG SPENDE
Vor 30 Tagen CHF 650
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4. Erfolgsfaktoren von Crowdfunding-Kampagnen im
Tourismus

Regressionsergebnisse. Abhangige Variable: Finanzierungserfolg. N = 104

Variablen Koeffizienten
Sprache: deutsch 4.962 (n.s.)
Initiator: Unternehmen -465 (n.s.)
R p— Finanzierungshohe -1.786 ***
Anzahl der Projektinitiatoren 425 *
Wahrung: Schweizer Franken 1.078 **
Anzahl der Gegenleistungen 447 *
Anzahl der Fotos -.308 (n.s.)
Vorhandenes Video 426 (n.s.)
Nutzungvon Medien Figene zusitzliche Homepage -434 (n.s.)
Eigene Facebook-Page 062 (n.s.)
“ Eigener Twitter-Account 584 **

* signifikant auf 10%-Level; ** signifikant auf 5%-Level; *** signifikant auf 1%-Level; ns: nicht signifikant

(Beier & Wagner, 2014)
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http://www.digitalestrategien.ch/
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